videum

for Videum AB och
Videum Science Park



Videums vision dr att skapa
regionens framsta miljé for
kunskaps- och tillvéixtforetag.

Vi ska bidra till Linnéuniversitetets
fortsatta utveckling och arbeta for
okad tillvéixt i sédra Smdland.
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Denna tryckta version av manualen dr en
digitalproduktion, vilket gor att fdrgdtergiv-
ningen kan skilja sig nagot och inte vara helt
rdttvisande gentemot en fdrgkarta eller ett
offset-tryck som anvdnds vid storre upplagor.

Framtagen av Videum AB 2013

Vikten av en
grafisk profil

Videums grafiska profil syftar till att ge ett
enhetligt och professionellt visuellt intryck
och ge oss storre genomslagskraft i var kom-
munikation.

Da vi méter allt fler visuella intryck i allt fler me-
dier och kanaler har vikten av att vara enhetliga
och konsekventa okat. Varje gang nagon kommer

i kontakt med Videums produkter eller anstéillda
véarderas vi. Tillampning av en grafisk profil gor oss
mer trovardiga, lattare att komma ihag och hjélper
till att skapa var identitet och image - sa som vi ar
och den uppfattning omvérlden har av oss.

Regler och rad fér personalen

Denna grafiska manual ar ett redskap som hjalper
oss att hantera de grafiska element som ingar i den
grafiska profilen pa ett forutbestamt, korrekt och
sammanhallet satt. Med hjalp av manualen, som
innehaller enkla regler och rad, kan alla anstéallda
enkelt bidra till att vi lattare blir sedda, igenkdnda
och thagkomna.

Personalen férvantas folja manualen. Till hjalp
finns digitala mallar och kommunikatéren som
svarar pa fragor kring hanteringen. En slarvig han-
tering av en grafisk profil kan bringa skada och fa
foretaget att uppfattas som oseriost och rorigt.

Uppdatering av den grafiska profilen

Under 2013 genomgick Videum en redesign av den
grafiska profilen och 6vergangen sker succesivt. Allt
nytt material ska goras utifrdn denna manual.

Anna Joanzén David Svensson
kommunikator VD

Viktigt dr tdnka pa dr att vart varumdrke byggs av
mycket mer dn bara vdrt namn och var logotyp - allt
fran bemétande och hur vdl vi utfor vara tjdnster,
vad vi utlovar och vad vi levererar, hur vi bygger
vara hus och inreder vara lokaler till vad som sdgs
om o0ss 1 olika medier. Allt detta sammantaget
skapar bilden av Videum AB och affdrsomrddet
Videum Science Park.
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Som budbéarare av foretagets identitet ar logo-
typen den viktigaste visuella resursen.

Logotypen ska i féorsta hand anvindas i farg-
versionen. Ovriga versioner av logotypen — svart-
vit, svart eller negativ — ska endast anvidndas i
undantagsfall och da fargvarianten inte gar att
anvanda.

Logotypen ska alltid aterges med ratt farger
och ratt proportion. Den far inte fordndras pa
nagot sétt.

Logotyp "Videum” star for all var verksamhet och
anvinds 6verallt dar inte affirsomradet "Videum
Science Park” ar avsandare. Teckensnittet som
Videums logotyp har sin grund i heter Interstate
Regular.

Den normala storleken for Videums logotyp pé ett
A4 ar ca 45 mm bred. Logotypen for Videum Sci-
ence Park ska pa en A4 ha en bredd pa ca 82 mm.
Minsta tillatna storlek pa logotypen 4r 20 mm bred.

For att logotypen ska framtrada tydligt och inte
storas av kringliggande objekt ar det viktigt att det
finns en frizon runt om. Minsta avstand till nérlig-
gande objekt adr hojden pa en logotyprad. Undantag
fran detta ar avstdndet till Videums payoff/devis
eller adressuppgifter.
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ORANGE
PMS
CMYK
RGB
WEBB

GRA
PMS

PMS
CMYK
RGB
WEBB

GRA

143
0/40/99/0
248/170/0
FAAQ0

45 % svart

Cool Gray 7 C

136
0/27/80/0
251/193/59
FBC13B

32%

144
0/50/100/0
231/147/0
E79300

56 %

285
91/43/0/0
0/115/207
0073CF

69 %

Fargpalett

Videums grundfirg idr en orange som anviands
i logotypen och i olika grafiska element. Den
orange fargen utstralar kreativitet och energi.

Videums grundfiarg kan anvandas i fargplattor,
ramar, som bakgrund eller teckenfirg.

Alla fargerna géller for saval Videum AB och afférs-
omradet Videum Science Park.

Komplementfirger

Till grundfargen finns dven tre komplementfarger,
varav tva dr komplementnyanser av den orange
(en ljusare och en morkare) samt en bla som sedan
tidigare forknippas med Videum och symboliserar
trygghet, stabilitet och kunskap. De olika nyanser-
na av orange baserar sig pa det grafiska elementet
"vaggan”.

Komplementfirgerna kan anvindas i fargplattor,
ramar, som bakgrund eller teckenfarg.

Graskala

Gréaskalan fungerar som ersittare nir firg inte
gar att anvinda eller om man vill kontrastera
mot fargerna. De gra tonerna kan anvindas som
bakgrundsplattor, ramar, textfirg och liknande.
Gréaskalan baserar sig pa var grundfiarg och de
olika komplementfargerna.

Typografi/typsnitt

Typografi handlar om att géra en text lasvénlig och
tilltalande for ldsaren. Det vi i férsta hand ténker
pa ir oftast typsnitten, men det handlar lika myck-
et om langd pa rader, avstand mellan rader, spalt-
bredd och marginaler. Radavstand och radlangd
finns forvalt i alla digitala mallar. Darfor lagger

vi 1 manualen fokus péa typsnitten. Varje typsnitt
formedlar en viss kénsla och funktion.

Videums typsnitt ar Scala Sans och Century
Schoolbook. Avsteg fran dessa bor undvikas.

Om Scala Sans

Scala Sans dr en tydlig och lattlast sansseriff och
lampar sig bra for rubriker, siffror och kortare
textmassor. Scala Sans anvénds 1 all marknads-
kommunikation som annonser, informationstavlor
och olika trycksaker.

Om Century Scoolbook
Century Schoolbook &r en lattlast, mjuk och klas-

sisk antikva som finns tillgdnglig i de flesta datorer.

Century Schoolbook anvinds friamst som brodtext i
brev och vid alla langre textmassor.

Textfarger

Svart i4r den mest gadngbara teckenfirgen, men
avsteg fran den kan ibland vara befogat. Anvand
i sadana fall i férsta hand farger och nyanser fran
Videums fargpalett eller vit text. I Office-paketet
- valj framst textfarg svart med ljus 25 eller 50 %
som alternativ till helt svart.

Alternativtypsnitt

Alternativtypsnitt anvinds di Videums typsnitt
inte finns att tillga. I dessa fall rekommenderas an-
vandning av Arial och Times new roman. Pa webb-
platsen &r typsnittet BT Sans valt efter lasbarhet
pa skdrm och att det ska funka sa bra som mdgjligt
med olika webblasare.

Scala Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaio

ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVXYZAAC
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaiasé

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzddé

123456789 123456789 123456789
123456789 123456789 123456789

Century Schoolbook

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVX
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaéao

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVX
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaa

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXY
abcecdefghijklmnopqrstuvxyzddo

123456789 123456789 123456789

Antikva typsnitt dr de som har seriffer (klackar)
samt dr uppbyggda av olika grova staplar till skill-
nad fran ett sanserif-typsnitt som saknar klackar
och har mer jadmntjocka staplar.
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Grafiskt element

Videums grafiska element ar den orange
utveckling. Vaggan anvénds i nederkant pa annon-

ser, omslag pa trycksaker etc, samt 4ven i andra
sammanhang dér det passar.

Vaggan anvinds i férsta hand hel, men kan 1 un-
dantagsfall 4ven anvéndas halv, till exempel pa ett

uppslag.

I vaggan kan man placera Videums payoff/devis,
webbadress, sidnummer eller datum.

SCIENCE Parn

Var vision

Payoff/devis

En payoff ar en kortform av det viktigaste man vill
ha sagt, det mest kdrnfulla och 6ver tiden relevanta
budskapet. En devis dr en kort och kidrnfull sentens
som uttrycker vad en organisation har som mal el-
ler underliggande tanke. I Videums fall kan samma
mening std som bade payoff och devis. Videums
payoff/devis ar “idéer fods ddar mdnniskor
mots”. Den skrivs alltid 1 kursiv stil, men kan ha
olika placeringar.

I forsta hand ska den ligga i vaggan med placering
nere till héger. Ett annat satt dr att placera den
vid logotypen enligt farg- och placeringsexempel till
hoger. Detta alternativ passar bést nér logotypen
kommer upp 1 en storre storlek. Det sista alternati-
vet ar som fristdende text. De tre olika alternativen
far inte kombineras pa samma sida (undantaget
denna sida dar alla versioner visas), utan payoffen
placeras da bara péa ett stalle.

Om payoffen anvéinds som rubrik kan avsteg fran
kursiv stil goras.

videun

idéer fods dir mdnniskor maots

videum
science park

idéer fods dir mdnniskor mots

idéer fods ddr mdnniskor mots
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Lutande objekt ldggs med fordel i 28, 14 eller 7
graders lutning. De 28 graderna baseras pa lut-
ningen i den kapade toppen pd “d” i logotypen.

Profilprogram

Videums profilprogram beskriver hur en miangd
tryckt material ska utformas for att ge en enhetlig
och tydlig bild av foretaget. De flesta delarna tas
fram av kommunikatoren, men kan vara bra for fler
att kénna till.

Papper

Videum anvéander pappret MultiOffset som ar ett
hogvitt, trafritt, obestruket papper med mycket
bra formation som ger jamnhet i tryck. Multi-
Offset 4r ett miljomérkt papper med bade FSC-
och PEFC-certifikat. Produkten dr méarkt med
EU-blomman vilket innebér att den kan ingé i
Svanenmiérkta trycksaker.

Om avsteg maste goras fran detta papper ska alltid
miljéaspekten vigas in vid valet av papper.

Brevpapper

Pa fortryckt brevpapper placeras logotypen 1 6vre
vanstra hornet med adressuppgifterna under logo-
typen. Vaggan med payoff placeras i nederkant.

Kuvert

Kuverten trycks efter behov i C4 (229%324 mm)
och fonsterkuvert 1 C5 (162X229mm). Logotypen
placeras 1 6vre vianstra hornet, adressuppgifterna
dérunder och vaggan med payoff nedertill.

Visitkort

Pa visitkortet placeras logotypen uppe till vanster.
Vaggan 1 nederkant pa kortet. Texten sétts vanster-
stalld. Kan tryckas med orange baksida.

Annonser, affischer, skyltar etc.

I annonser ska alltid saval logotyp som vagga fin-
nas med. D4 bilder eller liknande anviands placeras
de i 6verdelen eller botten av annonsen. Bilder
skiljs 4t med tunna vita linjer. Annonser ramas in
med en orange eller svart ram.

Logotypen och vaggan placeras likadant pé affi-
scher och skyltar. Roll-ups kan goéras likadant eller
med enbart logotyp enligt skiss till hoger.

Flaggor

Flaggor trycks med enbart logotyp - Videum eller
Videum Science Park.

Arbetsklider och profilklader

Arbetskldader och profilklader regleras i Videums
kladesanvisning. Plaggen ska folja vara profilfarger
vilket gér att svart, gratt, vitt och orange ar farger-
na som géller, kryddat med den bla.

Logotyp, webbadress eller annan méarkning pla-
ceras olika beroende pa typ av klddesplagg och
anvandning. Bararens namn kan girna placeras
snett ovanfor logotyp pa brostet pa arbetsklider.
Kommunikatéren tar fram underlag for tryck eller
brodyr pa alla arbets- och profilklader.

Fordon

Bade cyklar och bilar ska mirkas med logotyp, dock
kan det ske pa olika sétt beroende pa vilken typ av
fordon det 4r. Kontakta kommunikatéren.

idéer fods ddr médnniskor mots
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Digitala mallar

Digitala mallar finns med Videums typsnitt
och farger forinstallda. De finns med saval
Videumlogga som logga for affarsomradet
Videum Science Park. Mallarna plockar du upp
direkt 1 Word, PowerPoint eller Excel under ”Arkiv/
Nytt/Mina mallar/Videum”.

I mallarna finns férinstéllda styckeformat att halla
sig till och avsteg fran dessa rekommenderas inte.

Mallar finns dven for InDesign kopplat till ett bibli-
otek med Videums loggor, grafiska element etc.

Brev- och dokumentmallar (Word)

Wordmallarna finns i flera varianter - f6r Videum
eller Videum Science Park samt personligt brev. Vi
undviker vaggan i Worddokumenten dé de flesta
skrivare lamnar en vit kant runtom. Logga och
adressuppgifter dr placerade i 6vre vinstra hornet.

Bildsprak

Bilder ar en del av den grafiska profilen, men sam-
manhanget bestammer vilken bild det blir. Ibland
ar det ett foto och 1 andra fall illustrationer. Bilden
kan anvindas for att paverka kénslor, beskriva en
verksamhet/miljo eller for att forstarka det skrivna
budskapet.

Med vart bildval ska vi spegla var payoff och
vara viardeord sa langt det gar. Detta innebar
att vi helst ska ha manniskor med pa bilderna
och bilder tagna i vara miljoer. Hellre en aktiv
bild 4n en "uppstilld” bild. Var inte radd for att
anvéanda bilder som visar udda vinklar och detaljer.
Forsok 1 mojligaste man anvéanda bilder vi sjalva
tagit eller anlitat fotograf for att ta.

Bilden ska spegla det som presenteras och inte
bara vara en utfyllnad pa en sida. Hittar du ingen
bra bild till ditt &mne? Valj hellre ingen bild, 4n en

dalig bild. Undvik ClipArt-bilder.
wdeum PR e s L Skdrmpresentationer (PowerPoint)
e o e s T . - . . Upphovsritt
i et 4 ot o 4% G4 Inarren Logotypen é&r placerad i 6vre vinstra hornet. Vag-

HE b ) e L
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gan och payoff placerad 1 nederkant.

Hall texten kort. Presentation &r till for publiken,
den 4r inte ditt lasmanus. Behover du ett manus

Ar du oséker p& om du kan anvédnda en viss bild pa
grund av upphovsritten ska du kontakta kommuni-
katoren eller avsta fran att anvanda den. Felaktig
publicering av upphovsskyddat material kan kosta

finns det anteckningssidor i PowerPoint som du bor oss mycket pengar. De bilder dar Videum kopt upp-
lara dig anvianda. Avsluta gdrna med en sida som hovsritten far inte anvandas av personalen privat. possne P tosne Lo
innehéaller dina kontaktuppgifter. Cironer 0o s Citroner 0o s
Diagram och tabeller i e i .o
Excel Vid presentation med tabeller och diagram " v . e o

For excel finns en mall som innehaller Videums anvands Videums fargpalett.

teckensnitt och farger. Inga andra férinstallningar . ) )
ir gjorda i mallen. Exempel pa en enklare variant till hoger och ett

videun mer avancerat och pikostat férslag nedanfor.

sclence park
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Anna Joanzdn Gommonaks

E-postsignatur (Outlook)

Vid all extern kommunikation via e-post ska det
finnas en signatur med kontaktuppgifter till den
som &r avsiandare. Kommunikatoren skickar dig en
mall som du sedan byter till dina personliga uppgif-
ter.
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lllustration av
virdeord

Vara viardeord talar om hur vi ska vara mot
varandra och mot vara kunder. De talar om
vilka grundbultar som ar viktiga i var verk-
samhet. Det ar dock inte orden i sig som &r vikti-
gast att komma ihag, utan det 4r kdnslan och bete-
endet som ska sitta i ryggraden hos alla anstéllda.

MOTEN - Véra métesplatser skapar férutsittning-
ar for gemenskap och kunskapsutbyte. Vi samman-
for manniskor for att skapa relationer och bygga
néatverk.

ENERGI — Genom vart arbete med visioner och
mal tydliggor vi vara hogt stallda ambitioner. Vi
kan dirigenom rikta var energi till att ge det lilla
extra.

KUNSKAP - Videum ska, genom inblick och ut-
blick, inspirera och formedla kunskap till andra. Vi
ska vara ett foredome genom att sjalva ha kunnig
och kompetent personal.

Ilustrationerna kan anvindas dar viardeorden
forklaras (mest internt) eller nér vi beskriver hur
vi bedriver var verksamhet (mer externt). Illustra-
tionerna, bade ekvationen och den sammanslagna,
finns for tryck, skdrm och i graskala.

Kommuntillhérighet

Vaxjo kommun som varumérke ar valkint
men inte alltid forknippat med alla verksam-
heter som ingar i kommunkoncernen. Darfor
ar det angelidget for alla delar i koncernen att
tydliggora relationen till kommunen.

Bolag inom Vixj6 kommun far ha en egen grafisk
profil eller anvinda kommunens. Det innebér att
bolag och verksamheter som bedrivs inom koncer-
nen Vixjo Kommunforetag AB, far ha egen logotyp,
egna teckensnitt etc.

For att andéa visa sin dgartillhérighet ska alla bolag
markera relationen till kommunen i alla samman-
hang déar det ar viktigt att peka pd kommunen som
agare.

Tillh6righetstext

Koncerntillhérigheten markeras genom en tillhérig-
hetstext som placeras val synligt. Det finns foljande
alternativa texter att anvéanda sig av:

*  Viér en del av Vixjo kommun

*  Viags av Vaxjo kommun

*  Videum &r en del av Vaxjé kommun
+ Videum &gs av Vaxjo kommun

Texten far skrivas i foretagets typsnitt. Den ska
alltid skrivas i en storlek som &r proportionerlig till
sitt sammanhang och placeras val synlig 1 ndrheten
av bolagets egna logotyp. Texten far aldrig skrivas i
mindre dn 8 punkter.

Videums val

Videum viljer foretradesvis texten Vi ar en del av
Vixjo kommun.” skriven i Scala Sans 10 p pa sam-
ma sida déar var logotyp finns.

Alternativ placering dr under logotypen enligt
exempel till hoger. Ett annat val 4r nere till hoger

1 vaggan som exempel nedan. Nagot av dessa tva
alternativ anviands da vi vill trycka extra mycket pa
var kommuntillhérighet.

VAXJO

Europas gronaste stad

Viaxjo kommun

Europas grinaste stad www.vaxjo.se

Vi dr en del av Vixjé kommun.

videum

Vi dr en del av Viixjoé kommun.

Vi dir en del av Viixjo kommun.




Den korta versionen

Videums grafiska profil syftar till att ge ett enhetligt och professionellt
visuellt intryck och ge oss stérre genomslagskraft i var kommunikation.

«  Som budbirare av foretagets identitet dr logotypen den viktigaste
visuella resursen. Anvind i forsta hand firgversionen och alltid med
ratt proportioner.

«  Videums grundfirg ar orange.

« Videums typsnitt 4r Scala Sans och Century Schoolbook.
«  Videums grafiska element 4r den orange "vaggan”.

«  Videums payoff ar "idéer féds diir ménniskor méts”.

« Anvind de digitala mallar som finns framtagna.
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